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Pressemitteilung: Veroffentlichung der Resultate des nationalen Berichts im Rahmen des
Global Media Monitoring Project 2025

Am 11. Dezember wurden in Anwesenheit der Ministerin fur Medien und Konnektivitat, Elisabeth
Margue, die Resultate des nationalen Berichts im Rahmen des Global Media Monitoring Projects
2025 vorgestellt. Das Global Media Monitoring Project wurde 1995 im Kontext der UN-
Weltfrauenkonferenz zum ersten Mal ins Leben gerufen. Alle funf Jahre wird an einem bestimmten
Tag auf globaler Ebene die Reprasentation von Geschlecht in diversen Medien- und
Kommunikationskanalen identifiziert. Bereits zum vierten Mal beteiligt sich Luxemburg an dieser
globalen Kodierung luxemburgischer Medien aus einer geschlechtersensiblen Perspektive.

Bei dieser Ausgabe fiel das Stichdatum auf den 6. Mai. In Luxemburg wurden insgesamt 16
mediale Kanéle unter die Lupe genommen. Themen aus folgenden Bereichen dominierten die
Nachrichten: Politik und Regierung, Gesellschaft und Justiz, Gewalt, sowie Wirtschaft.

Die Zahlen zeigen deutlich: Seit 2010 beobachten wir einen stetigen Anstieg der medialen Prasenz
von Frauen. Allerdings sind die aktuellen Ergebnisse mit Blick auf geschlechtliche
Gleichberechtigung immer noch unzufriedenstellend. Mit 30% sind Frauen insgesamt in der
medialen Berichterstattung deutlich unterreprasentiert.

Zudem lasst sich dieser Anstieg nicht im Bereich der Medienschaffenden (33%) feststellen. Hier
beobachten wir seit 2015 einen Riickgang von 6%.

Die Resultate sprechen fur sich: Frauen werden weniger als Expertinnen befragt und treten
seltener in den gesellschaftlich stark valorisierten Bereichen der Politik und Wirtschaft auf. Ihnen
werden im Gegenzug haufiger soziale und kulturelle Themen zugeschrieben.

Die Prasenz von Frauen ist zusatzlich an die Reichweite der Nachrichten gekoppelt. Im Gegensatz
zu international relevanten Themen, sind Frauen sichtbarer im Kontext lokaler und nationaler
Berichterstattung.

Zudem fallt auf, dass Themen mit einem konkreten Gender-Aspekt wenig Aufmerksamkeit
erlangen. Eine Fallanalyse zeigt deutlich, inwiefern die geschlechtsspezifische Komponente von
Gewalt in der Berichterstattung ignoriert wurde.

AbschlieBend mochten wir auf die restriktive Ebene dieses Projektes verweisen. Die
Methodologie, welche die Datenerhebung auf einen einzigen Tag einschrankt, ermdglicht keine
umfassende und langfristige Kodierung aus geschlechtssensibler Perspektive. Ziel dieses
Projektes ist eine Momentaufnahme der Medienlandschaft, die in einem globalen Kontext verortet
ist.

Der gesamte Bericht wird Ihnen im Anhang zugesendet.

Das Projekt wurde mit der finanziellen Unterstlitzung des Ministeriums fur Gleichstellung und
Diversitat umgesetzt. Der Bericht wurde vom LISER verfasst.

Fur Ruckfragen stehen lhnen zur Verfugung:

Anik Raskin, CNFL - anik.raskin@cnfl.lu

Claire Schadeck, CID | Fraen an Gender - cschadeck@cid-fg.lu
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Communiqué de presse : Publication des résultats du rapport national dans le cadre du
Global Media Monitoring Project 2025

Le 11 décembre, en présence de la Ministre chargée des Médias et de la Connectivité, Elisabeth
Margue, les résultats du rapport national dans le cadre du projet Global Media Monitoring Project
2025 ont été présentés. Le Global Media Monitoring Project a été lancé pour la premiere fois en
1995 lors de la Conférence mondiale des femmes de 'ONU. Tous les cing ans, a une date précise,
la représentation du genre dans divers canaux médiatiques et de communication est analysée au
niveau mondial. Pour la quatrieme fois, le Luxembourg participe a 'analyse mondiale des médias
luxembourgeois sous un angle sensible au genre.

Cette édition a pris comme date de référence le 6 mai. Au Luxembourg, un total de 16 canaux
médiatiques ont été examinés. Les domaines suivants ont dominé les actualités : politique et
gouvernement, domaine social et juridique, violence, ainsi que ’économie.

Les chiffres montrent clairement : depuis 2010, nous observons une augmentation constante de
la présence médiatique des femmes. Cependant, les résultats actuels, en ce qui concerne
'égalité des genres, restent insatisfaisants. Avec un total de 30 %, les femmes sont globalement
sous-représentées dans la couverture médiatique.

De plus, cette augmentation n'est pas visible dans le secteur des créateur-rices de médias (33 %).
Depuis 2015, nous observons une diminution de 6 %.

Les résultats parlent d'eux-mémes : les femmes sont moins souvent consultées en tant
qu'expertes et apparaissent moins fréquemment dans les domaines hautement valorisés de la
politique et de ’économie. En revanche, elles sont plus souvent associées a des sujets sociaux
et culturels.

La présence des femmes est également liée a la portée des informations. Les femmes
apparaissent plus souvent dans les sujets d'intérét local et sont moins souvent mentionnées
dans les reportages traitant de questions internationales.

Onremarque également que les sujets traitant un aspect de genre concret suscitent peu d'intérét.
Une analyse de cas montre clairement a quel point la composante genrée de la violence a été
ignorée dans le reportage.

En conclusion, nous souhaitons souligner la portée restrictive de ce projet. La méthodologie, qui
limite la collecte de données a une seule journée, ne permet pas une codification globale et a
long terme sous un angle sensible au genre. L'objectif de ce projet est de fournir un instantané du
paysage médiatique, inscrit dans un contexte mondial.

Le rapport complet vous sera envoyé en piece jointe.

Ce projet a été réalisé avec le soutien financier du Ministére de l'Egalité des genres et de la
Diversité. Le rapport a été rédigé par le LISER.

Pour toute question, veuillez contacter :
Anik Raskin, CNFL - anik.raskin@cnfl.lu

Claire Schadeck, CID | Fraen an Gender - cschadeck@cid-fg.lu
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